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Neues Beratungstool der ALTE LEIPZIGER:
So kann der Vermittler das zum Kunden passende
Produkt auf Anhieb finden

Oberursel, den 20. Februar 2013

Die Vielzahl der angebotenen Altersvorsorgeprodukte macht das
Beratungsgesprach immer komplexer. VVor allem muss der Ver-
mittler die flr die individuelle Risikoneigung des Kunden passen-
de Produkt-Losung finden und sie Giberzeugend begriinden, damit
sich der Kunde mit dem Produkt identifiziert. E@syWeb Leben,
die Beratungssoftware der ALTE LEIPZIGER Lebensversiche-
rung, enthalt ein neues Beratungstool, das den Vermittler bei der
Auswahl des geeigneten Produktes unterstitzt und somit die Be-
ratungsqualitat erhoht.

Mit dem hinterlegten Fragebogen kann unter anderem die Einstel-
lung des Kunden in Bezug auf die Prioritat von Garantien, Wert-
schwankungen wahrend der Laufzeit oder auch Aktien in der Al-
tersvorsorge rasch erfasst werden. Nach Beantwortung der Fragen
erhélt der Vermittler Auskunft tber die zum Kunden passende
ALTE LEIPZIGER-Produktrisikoklasse und eine Ubersicht der
geeigneten Produkte. Fur diese Zuordnung hat die ALTE
LEIPZIGER alle von ihr angebotenen Altersvorsorgeprodukte in
funf Risikoklassen eingeteilt: Sicherheit, Ertrag, Balance, Wachs-
tum und Chance.

Der Fragebogen zur Ermittlung der Risikoneigung wurde in Zu-
sammenarbeit mit dem Institut fir Vorsorge- und Finanzplanung
entwickelt.
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